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	หลักการและเหตุผล (กรุณาระบุรายละเอียดของโครงการ)



	การพัฒนาเทคโนโลยีและงานวิจัยถือเป็นปัจจัยสำคัญในการต่อยอดและเพิ่มมูลค่าแก่ระบบเศรษฐกิจ โดยเฉพาะกับผู้ประกอบการในระดับต่างๆ การนำเทคโนโลยีหรืองานวิจัยไปประยุกต์ใช้งานอย่างเหมาะสมจะเป็นการเพิ่มโอกาสในการประสบความสำเร็จทางธุรกิจและเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์หรือบริการได้อย่างก้าวกระโดด โดยอาศัยความเชี่ยวชาญของมหาวิทยาลัย ซึ่งมีความพร้อมของบุคลากรและความเชี่ยวชาญในหลากหลายสาขา และเป็นแหล่งรวบรวมองค์ความรู้และผลงานวิจัยที่หลากหลาย ซึ่งหลายผลงานยังไม่ได้รับการต่อยอดในเชิงพาณิชย์ด้วยเหตุผลที่แตกต่างกับไป เช่น งานวิจัยยังไม่ได้รับการขยายผลถึงระดับการผลิต (pilot/production scale) ขาดความพร้อมทางบุคลากร ขาดองค์ความรู้ในการต่อยอดทางธุรกิจ ขาดความร่วมมือทางธุรกิจจากภาคเอกชน เป็นต้น จากเหตุผลดังกล่าวถือเป็นการเสียโอกาสของประเทศ ภาคเศรษฐกิจและผู้ประกอบการเป็นอย่างมาก ในการที่จะได้ใช้ประโยชน์จากกงานวิจัยที่มีศักยภาพในเชิงพาณิชย์
ดังนั้น จึงเล็งเห็นถึงความสำคัญในการพัฒนาเทคโนโลยีออกสู่เชิงพาณิชย์ โดยการรวบรวมโครงการที่ได้รับการยกระดับในแผนงานการยกระดับเทคโนโลยีสู่ภาคอุตสาหกรรม (Technology to Industry Convergence) ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2563 -2569 มาพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้สามารถออกสู่เชิงพาณิชย์ได้จริง อีกทั้ง ยังส่งเสริมให้เกิดความร่วมมือระหว่างภาคเอกชน
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	วัตถุประสงค์



1) เพื่อต่อยอดงานวิจัย/เทคโนโลยี ให้ออกสู่เชิงพาณิชย์ 
2) การพัฒนาผลิตภัณฑ์และวิเคราะห์ความเป็นไปได้ทางการตลาด
3) ส่งเสริมให้มีความร่วมมือกับภาคเอกชน 
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	เป้าหมาย


1) เพิ่มจำนวนการใช้ประโยชน์งานวิจัยสู่เชิงพาณิชย์
2) ส่งเสริมการทำงานร่วมกันระหว่างมหาวิทยาลัยกับภาคเอกชน/ภาคอุตสาหกรรม
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	งานวิจัยและเทคโนโลยีที่นำมาใช้ (TRL > 4) 
- ผลงานวิจัยที่จะนำมาต่อยอดให้ออกสู่เชิงพาณิชย์ 
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	แผนและขั้นตอนการดำเนินงาน


5.1) ประชาสัมพันธ์หาลูกค้า
5.2) มีศักยภาพและความพร้อมที่จะสามารถออกสู่เชิงพาณิชย์ได้
5.3) ดำเนินการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เพื่อออกสู่เชิงพาณิชย์
· การประเมินต้นแบบผลิตภัณฑ์ในสภาวะตลาดจริง (MVP Evaluation)
กิจกรรมนี้เป็นขั้นตอนสำคัญที่มุ่งเน้นการนำ Minimum Viable Product (MVP) เพื่อทดสอบสมมติฐานทางธุรกิจและแนวคิดผลิตภัณฑ์ คือการรวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลจากกลุ่มผู้ใช้งานจริงอย่างเป็นระบบ ทั้งในเชิงปริมาณ (Quantitative) และเชิงคุณภาพ (Qualitative) เพื่อประเมินผลการใช้งานอย่างรอบด้าน จากการประเมินนี้ จะสามารถระบุจุดแข็ง จุดอ่อน และความต้องการที่แท้จริงของผู้ใช้งาน ซึ่งจะนำไปสู่การจัดทำแผนพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ชัดเจนแบ่งเป็น 2 ขั้นตอนหลักๆ 
· ขั้นตอนที่ 1 การระบุและคัดกรองกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย  
การระบุและคัดกรองรายชื่อของกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย เช่น บริษัท หน่วยงานภาครัฐ เอกชน ภาคชุมชน รวมถึงผู้คาดว่าจะใช้งานจริงที่มีศักยภาพในการเป็นลูกค้า จำนวนไม่น้อยกว่า 20 รายต่อโครงการ 
· ขั้นตอนที่ 2 การทดสอบและประเมินผลภาคสนาม  
การดำเนินการนำต้นแบบผลิตภัณฑ์ (MVP) เข้าไปสัมภาษณ์และเก็บข้อเสนอแนะจากลูกค้าตัวจริงตามรายชื่อของกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย (ขั้นตอนที่ 1) จำนวนไม่น้อยกว่า 10 รายต่อโครงการ เพื่อตั้งสมมติฐานและทดสอบสมมติฐานจากผลิตภัณฑ์เพื่อกำหนดกรอบธุรกิจใน 6 ด้านสำคัญ ได้แก่ 
· การระบุกลุ่มลูกค้าคือใคร  
· ปัญหาที่แท้จริงของลูกค้าคืออะไร  
· ประสิทธิภาพของแนวทางแก้ไขของผลิตภัณฑ์ได้หรือไม่  
· ผลลัพธ์ที่คาดหวังของลูกค้าคืออะไร  
· ความเป็นไปได้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ได้หรือไม่ 
· ศักยภาพในการสร้างรายได้ของผลิตภัณฑ์ได้หรือไม่
· การรวบรวม Customer list (20 list ลูกค้าที่มีศักยภาพ/ผลงาน / 10 ข้อเสนอแนะจากลูกค้า/ผลงาน)
5.4 การวิเคราะห์ Commercial Roadmap แผนเชิงกลยุทธ์เพื่อนำไปสู่วางแผนการปรับปรุงเทคโนโลยี/ผลิตภัณฑ์
การดำเนินการการจัดทำ Commercial Roadmap คือ แผนที่เชิงกลยุทธ์ที่ใช้กำหนดทิศทางการดำเนินงาน และการจัดลำดับความสำคัญของกิจกรรมต่างๆ เพื่อให้นวัตกรรมหรือผลงานวิจัยสามารถเปลี่ยนผ่านจาก “แนวคิดหรือผลิตภัณฑ์ในห้องทดลองไปสู่สินค้าและบริการที่สร้างมูลค่าทางการตลาดจริง” ได้อย่างมีประสิทธิภาพและยั่งยืน โดยมีจุดมุ่งหมายหลักในการลดความเสี่ยง เพิ่มความน่าเชื่อถือ และสร้างความมั่นใจว่า การลงทุนด้านเวลา ทุน และทรัพยากร จะก่อให้เกิดผลลัพธ์ที่สามารถวัดได้ในเชิงพาณิชย์ ซึ่ง Roadmap ลักษณะนี้เป็น “กรอบคิดแบบองค์รวม” ประกอบด้วย 7 องค์ประกอบ  
1. การประเมินศักยภาพผลิตภัณฑ์ 
2. การกำหนดเป้าหมาย 
3. การวิเคราะห์ตลาด 
4. การสร้างคุณค่าและตำแหน่งทางการตลาด 
5. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ (MVP) 
6. การวางกลยุทธ์การเข้าสู่ตลาด  
7. การประเมินความเสี่ยง 
5.5 การติดตามและประเมินผล
ดำเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลและตรวจสอบความก้าวหน้าของโครงการอย่างสม่ำเสมอตามช่วงเวลาที่กำหนด และติดตามกิจกรรมต่างๆ ของโครงการว่าได้ดำเนินการตามแผนที่วางไว้หรือไม่มีปัญหาหรืออุปสรรคใดเกิดขึ้น และผลลัพธ์เบื้องต้นที่เกิดขึ้นเป็นอย่างไร
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	แผนการดำเนินงาน  (อุทยานฯ กรอก)



	กิจกรรม
	ระยะเวลาดำเนินการ

	กิจกรรมที่ 1 …………………………………………………
	
	
	
	
	
	
	
	

	1.1  
	
	
	
	
	
	
	
	

	1.2  
	
	
	
	
	
	
	
	

	กิจกรรมที่ 2 …………………………………………………
	
	
	
	
	
	
	
	

	2.1
	
	
	
	
	
	
	
	

	2.2
	
	
	
	
	
	
	
	

	กิจกรรมที่ 3 …………………………………………………
	
	
	
	
	
	
	
	

	3.1
	
	
	
	
	
	
	
	

	3.2
	
	
	
	
	
	
	
	

	กิจกรรมที่ 4 รายงานผลการดำเนินงาน
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	งบประมาณ 



รวมงบประมาณทั้งสิ้น .... บาท

	แผนงาน
	ชื่อแผนงาน
	Unit cost
	จำนวน
	งบประมาณ

	แผนงานการพัฒนาเทคโนโลยีสู่เชิงพาณิชย์ (Tech to Commercial Shift Platform)

	1)
	ค่าจ้าง
	
	
	

	1.1)
	นักวิจัยร่วมโครงการ
	
	
	

	1.2)
	นักวิจัยด้านเทคโนโลยี
	
	
	

	1.3)
	นักวิจัยด้านธุรกิจ/การตลาด
	
	
	

	1.4)
	เจ้าหน้าที่ประจำโครงการ
	
	
	

	2)
	ค่าวัสดุ
	
	
	

	2.1)
	สารเคมี วัสดุสิ้นเปลือง
	
	
	

	2.2)
	วัสดุสำนักงาน
	
	
	

	3)
	ค่าใช้สอย
	
	
	

	3.1)
	ค่าจัดทำสื่อสิ่งพิมพ์/สื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์
	
	
	

	3.2)
	ค่าตอบแทนกรรมการ (ภายนอก)
	
	
	

	3.3)
	ค่าจ้างเหมาพัฒนาผลิตภัณฑ์ MVP
	
	
	

	3.4)
	ค่าจ้างเหมาจัดทำ Commercial Roadmap
	
	
	

	3.5)
	การติดตามการดำเนินงานโครงการ
	
	
	

	
	ค่าเช่ารถตู้
	
	
	

	
	ค่าน้ำมันเชื้อเพลิง
	
	
	

	
	ค่าอาหารว่างและเครื่องดื่ม
	
	
	

	
	อาหารกลางวัน
	
	
	

	
	ค่าจัดทำรายงาน
	
	
	

	
	รวม
	
	
	



  ** ขอถัวเฉลี่ยทุกรายการ
     
สรุปงบประมาณแต่ละหมวด

	รวมงบประมาณแต่ละหมวด

	1
	ค่าจ้าง
	

	2
	ค่าวัสดุอุปกรณ์์
	

	3
	ค่าใช้สอย
	

	รวมทั้งสิ้น
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	ตัวชี้วัด


1) จำนวนผลงานวิจัยที่ทำ MVP Evaluation 
2) จำนวนรายชื่อลูกค้าที่สนใจผลงาน
3) จำนวนแผนเชิงกลยุทธ์เพื่อนำไปสู่วางแผนการปรับปรุงเทคโนโลยี/ผลิตภัณฑ์ (Commercial Roadmap)
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	ผลลัพธ์ 



· แนวทางพัฒนาเพื่อตอบโจทย์ความต้องการของตลาด/เอกชน …..ผลงาน
· การนำผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ …..ผลงาน
· เกิดการจัดตั้ง Spin-off Company … ราย
· Licensing ….. ผลงาน
· ความร่วมมือระหว่างภาครัฐ, มหาวิทยาลัย และเอกชน 
· อาจารย์และนักวิจัยมองเห็นประโยชน์จากการทำวิจัยเพื่อตอบโจทย์ภาคเอกชน
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	ผลกระทบของการดำเนินงาน


1) เกิดการจ้างงาน การผลิตในระดับอุตสาหกรรม 
2) มูลค่าทางเศรษฐกิจ ...... บาท
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